Chef de département Chargée de Communication
\ / Produits et Marchés Ctifl - 22 Rue Bergeére - 75009 PARIS
Tel : 0147 7045 31
e-mail : duval@ctifl.fr

]
Ctlf]. Christian Hutin Anne-Christine DUVAL
N/

COMMUNIQUE DE PRESSE

Paris, le 18 février 2015

Deux nouvelles études économiques Ctifl en ligne

Le Ctifl publie deux nouvelles études économiques :

« Marché de la prune: principales tendances - perception de la
distribution » et « Barometre pomme 2014 : image et usages ».

Elles sont téléchargeables gratuitement sur le site du Ctifl : www.ctifl.fr

Marché de la prune : principales tendances — perception de la distribution
(Matthieu Serrurier, Ctifl)

Le Ctifl a été sollicité par TAOPN Prune pour enquéter sur la perception et les attentes des
opérateurs de la grande distribution a I'égard de I'offre de prunes de table, afin d’identifier
des leviers permettant d’accroitre la consommation de ce fruit. Dans une premiére partie,
cette étude dresse un état des lieux du marché francais et européen en matiére de
production, d’échanges et de consommation de prunes. Elle fournit ensuite les principales
conclusions d’entretiens menés auprés d’'acteurs de la distribution sur des thématiques telles
que leur perception du marché de la prune, les différentes variétés, la segmentation par la
couleur, lintérét du préemballé, les signes de qualité ou la communication auprés du
consommateur.

Barometre pomme 2014 : image et usages
(Gilles Christy, Ctifl)

Commandité par I'’Association Nationale Pommes Poires, le Barométre pomme 2014 a
bénéficié du co-financement de celle-ci et de FranceAgrimer. Aprés sa création en 1981, ce
barométre dresse pour sa huitieme édition une synthése d’'une enquéte réalisée auprés de
2000 personnes sur l'image de la pomme, la perception des variétés et le vécu de la
consommation. Les usages de la pomme au domicile et hors domicile sont également
analysés. Ce fruit attire toujours autant de monde, son image est excellente et son taux de
connaissance s’accroit pour un grand nombre de variétés. Le croquant et le sucré
demeurent les caractéristiques préférées dans le choix des consommateurs, le juteux, le
parfum et le caractére acidulé étant de moindre importance. Le sucré devient pour la
premiére fois le premier critére de qualité. Sa consommation au domicile lors du repas reste
majoritaire. Quant a son origine, le choix d’'une origine France progresse, traduisant une
préoccupation grandissante des francais a I'égard de la proximité et de la sécurité
alimentaire.

Pour les télécharger :

Ces études sont disponibles en ligne sur le site du Ctifl, www.ctifl.fr, dans la rubrique :
« Nos Publications/Publications en ligne/Distribution, Marché et Consommation ».

Le centre technique au service de lafiliere fruits et légumes
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